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= Struktura

Mapa aktywnosci
cztonkéw zespotu Clash.

Analiza Danych

Whioski strategiczne i konkurencji
§ Przeglad danych
e ana"zy Z najwazniejszych zrodet.

Podsumowanie obserwaciji, Rekomendacje

problemow i rekomendaciji . Dziatania krétko, $rednio
i dlugoterminowe.

Next Steps

Kluczowe inicjatywy, KPI,
model wspotpracy.




CEL STRATEGICZNY

Zbudowanie skalowalnej struktury
organizacyjnej i strategicznej.

Uporzadkowanie relacji miedzy spoétkg, marka i produktami pozwala jasno zdefiniowac role,
zwigkszy¢ przejrzystosc i przygotowacd organizacje do skalowania.

e Lepsze decyzje strategiczne =

Jasny podziat co jest kluczowe, a co
wspierajgce - tatwiejsza ocena
inwestycji i priorytetéw.

2 Wieksza odpornosc biznesu e
Wyrazne role i odpowiedzialnosci -
mniej chaosu w kryzysie, ptynne
skalowanie nowych projektéw.

Wyzsza wartosc¢ dla
inwestorow i partnerow

Marka, spotka i produkty jako
samodzielne aktywa

Efektywniejsze wykorzystanie
zasobow

Jasna kontrola kosztow i priorytetow.



MODEL PLANETARNY

PPV LAB
]
\
\

8

CLASH OF
THE STARS




Clash to organizacja o wysokim poziomie
kompetencji operacyjnych,

Z zaangazowanymi wspotwitascicielami

| jashym podziatem rol.



PLANETY

Clash

8

duplex.cz duplox.cz- EGW re -
2 Marka =

Flagowy brand
medialno-eventowy.

s Zasiegi
Buduje spotecznosc,
Zapewnia sponsorow.

2 North Star

200 tys. aktywnych widzow PPV/live
+ 10 min zasiegow wiralowych/gala.




PLANETY

Pure Stuff

8

2 Marka

FMCG, energetyki, woda,
lody, e-commerce.

s Lifestyle
Buduje styl zycia oparty na
kulturze Clash.

2 North Star

Wprowadzenie 3 produktéw FMCG
+ prég 1 min sprzedazy w 12 miesiecy




PLANETY

Clash Energy

8

2 Marka
Napoj energetyczny, ktory oddaje
intensywnosc¢ i emocje gali w puszce.

g Lifestyle

Symbol energii, adrenaliny i stylu
zycia fanow sportéw walki oraz
mtodej, dynamicznej spotecznosci.

2 North Star

1 mIn sprzedanych jednostek
FMCG w 12 miesiecy.




PLANETY

PPV Lab 1

8

2 Marka
Technologia, dystrybucja,
antypiractwo, analityka.

2 Rola

Klucz do monetyzacji
i kontroli kontentu.

2 North Star

Opieka nad streamem,
odpalenie mini sajtu.




PLANETY

Ultra Race (car event)

8

2 Marka

Event mtodziezowo-
automotive'owy w Czechach.

2 Rola

Test nowej grupy docelowej,
potencjalna nowa spotecznosc.




PLANETY

Ring Girls

8

2 Marka

Osobny brand lifestyle/event
Z potencjatem medialnym.

2 Rola
Moze rozwijac sie jako niezalezny
kanat wptywu i przychodu.
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ZESPOL CLASH

Struktura

Przeglad kluczowych strumieni
pracy i odpowiedzialnosci
W zespole

& Strumienie

PR & wizerunek,
Produkcja & konferencje,
Ticketing & sprzedaz,
PPV & IT, UMP & zaplecze
sportowe, VIP/Fighter
Concierge, Partnerstwa.




STRUKTURA

Trzy powody, dla ktorych mapa
aktywnosci jest kluczowa

@
° S5 "
Przejrzysty obraz Latwiejsze decyzje Synergia
Priorytety, zaleznosci, Co robimy, co odktadamy, Wspdlna synchronizacja

waskie gardta. gdzie potrzebne wsparcie. zespotu i vendorow.



STRUKTURA M ic h al_

Pod kontrolag

3 Q

Wymaga wsparcia

d=ts

=
Finanse Logistyka Zapewnia sprawny Lider Zaplecza Hotele
przebieg gali od
n S zaplecza po finanse, o, o,
dbajgc o kazdy detal M _—-
Bezpieczenstwo HR operacyjny. Postprodukcja Umowy
Stuzby Ksiegowos¢é

“dubajska”
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STRUKTURA

Pod kontrolag

S Q

PR & Wizerunek Zawodnicy
0 N\
Administracja Reprezentacja

0 s

Partnerstwa Strategia

Ksztattuje wizerunek
i kierunek gali,
dbajac o jej odbidr

i wynik frekwencyjny.

Wymaga wsparcia

d=ta

=
Produkcja

Barwa gtosu?
Qe
am e

Matchmaking

-

Wydarzenia

=

Ticketportal
planning



STRUKTURA

8

Tyberiusz

Pod kontrolag

S Q

Wymaga wsparcia

= -

Bilety Concierge tgczy opieke nad Nietypowe Matchmaking /
zawodnikami z relacje Negocjacje
kreatywnym
u N\ L) |
s tworzeniem historii i —_— B'?
Format Walk Rezyserka oprawy medialne;j. Youtube IZipy
. Praga
produkcja
et N/ -

Content Partnerstwa Strategia SoMe
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STRUKTURA

S

Design gali

:e

Growth
management

BB

Relacje
z ekipami

Pod kontrolag

Q

Koordynacja
produkciji

N\

Pomoc przy
konferencjach

N\

Market
review

Napedza rozwdj
i monetyzacje,
spinajac technologie
z efektowng realizacjg
wydarzenia.

Wymaga wsparcia

d=ts

Dubaj
urzedy i banki

Analityka
biznesowa

Kontrolling
dokumentow

-

PPV

o
Analiza
sentymentu



STRUKTURA

Zasoby

Wasze zasoby to fundament, ktéry pozwala dziatac¢ skutecznie, rozwija¢ sie i budowacé przewage.

2 Pozycjanarynku
Silna marka i przewaga konkurencyjna

e Cash

Ptynnos¢ i mozliwosc inwestyciji

2 Know-how
Wiedza i doswiadczenie zespotu

2 Rynkiicopy

Elastycznosc¢ dziatania, szybka adaptacja

Bezposredniosé
Szybkie i szczere komunikowanie sie

Dobre rozeznanie rynku
Znajomosc trendow i potrzeb

Zaufanie
Silne relacje w zespole i z partnerami

Pokora
Otwartos¢ na nauke i rozwoj



STRUKTURA

Kompetencje

Unikalne cechy i umiejetnosci, ktore przektadajg sie na site marki i realizacje celéw.

s EfektHalo 2 Know how
Buduje relacje, zarzgdza kryzysem Na temat rynku czeskiego
2 Medialnos¢ 2 Nastawienie na rozwoj
Umiejetnosc¢ przyciggania uwagi Chec¢ nauki i podnoszenia kompetenc;ji
¢ Intuicja & Zarzadzanie kasg
Wyczucie i dobre decyzje pod presjg Rozsgdne podejscie do finansow
¢ Komunikacja e T

Skuteczna, takze w trudnych rozmowach Wiedza i wsparcie technologiczne



STRUKTURA

Procesy

Obecne dziatania oparte sg na prostych checklistach. To daje minimum kontroli, ale nie zapewnia
skalowalnosci. Kolejny krok to ustrukturyzowanie i procesyzacja biznesu.

¢ Standaryzacja checklist «

Regularne przeglady i aktualizacja -
spojnosc¢ dziatan i eliminacja btedow.

2 Uprocesowienie kluczowych e
obszarow

Wyjscie poza checklisty - modelowanie
powtarzalnych procesow (np. produkcja
eventu, sprzedaz PPV, wspotpraca ze
sponsorami).

Przygotowanie do skalowania

Uporzgdkowane procesy - fundament
do dalszego wzrostu i ekspansji na nowe
rynki.

Monitoring i
odpowiedzialnosé
Jasne przypisanie witascicieli procesow

-> tatwiejsze raportowanie i
egzekwowanie.



STRUKTURA

Mapa rol RACI

RACI to narzedzie, ktore porzgdkuje role i odpowiedzialnosci, eliminujgc chaos, utatwiajgc
wspotprace i dajgc jasnosc kto robi, kto decyduje, kto doradza a kto jest informowany.

%

R: Responsible

Osoba, ktora faktycznie realizuje
zadanie, np. produkcja konferencji
odpowiada za przygotowanie sceny i
techniki.

C: Consulted

Osoby doradzajgce i dajgce wiedze, np.
PR i social media konsultujg z produkcjg
materiaty promujgce konferencje.

A: Accountable

Osoba rozliczana z efektu koncowego,
np. Wojtek jako wtasciciel produkcji
decyduje, czy gala spetnia standard.

I: Informed

Osoby, ktére muszg by¢ na biezgco, np.
finanse sg informowane o kosztach
scenografii, ale nie decydujg o jej
ksztatcie.



STRUKTURA

CLASH: RACI

®
Michat Woijtek

@ Finanse & Logistyka @

0 PPV&IT [

Tyberiusz Tomek

2= PR & Wizerunek i

& Zawodnicy & Relacje I

® Produkcja & Konferencje °
2" Content & Social Media I

Partnerstwa & Sponsoring °

Bezpieczenstwo & Backstage Ops @

> &
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PRZEGLAD DANYCH

Przeglad danych

Rewizja danych
analitycznych,
sprzedazowych i
porownanie podejscia do
wykorzystania mediow
spotecznosciowych.

= Google Analytics

Obecne dane nie powinny
stanowi¢ gtéwnej
podstawy do decyzji.

Dane sprzedazowe
XLS z danymi ze Stripe

Social Media

Jak Clash wypada w
odniesieniu do FAME?




8

&

ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI
Google Analytics

Kluczowe obserwacje

Dominacja ruchu organicznego -
najprawdopodobniej efekt tego, ze
uzytkownicy najpierw widzg content
Clasha w mediach spotecznosciowych,
a nastepnie szukajg strony w Google.

HECN

Strona petni gtéwnie role sprzedazowg -
wiekszos¢ uzytkownikéw odwiedza serwis
wytgcznie w kontekscie zakupu PPV

w okresach okotogalowych.

) -

W okresie miedzygalowym obserwujemy
staty ruch na poziomie 1k/dzien.



ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI

Google Analytics

8

Problemy w danych

Y Sledzenie sprzedazy - brak rozréznienia
na produkty, niespdjnosc ze Stripe
(prawdopodobnie niepoprawne wdrozenie

GA4). :
Quality Score
INSIGHT
& Ze wzgledu na wdrazanie nowej platformy, 5-90 38
rekomendujemy audyt wdrozenia GA4 + ¢ -0.1%

sciezka usprawnien po gali 13 Stranger. e




150K

135K

ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI  _tovew

105K
11M EUR
100K
89K
942K EUR
63K
596K EUR
46 K
488K EUR

. Basic ' Premium

86 K
986K EUR

8

61K

701K EUR

9

104 K
12M EUR
87K 85K
998K EUR
I 989K EUR
10 1 12 13

Wykres przedstawia jedynie sprzedaz live (bez VOD).



ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI

Social Media
(FAME vs CLASH) @

FAME i CLASH dziatajg na tych samych
platformach, ale korzystajg z nich w troche inny
sposob.

FAME buduje emocje i narracje wokot
zawodnikow, traktujgc social media jak
przedtuzenie show.

CLASH skupia sie bardziej na komunikatach o
samych eventach. Analiza pokazuje, gdzie obie
federacje zyskujg uwage widzow, a gdzie pojawia
sie przestrzen do wyrdznienia sie i przyciggniecia
fanow.




ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI

Instagram

Fame MMA osigga prawie 3x wyzszy
engagement rate*, mimo wiekszej liczby
followerséw (co zwykle utrudnia
zaangazowanie).

Ich posty czesto generujg viralowe zasiegi,
zwtaszcza te z topowymi nazwiskami (np.
Materla, Lexy vs Sheeya).

* Poréwnanie dla 9 postéw Clash: 0,59% vs FAME: 1,6%.

LOSOVANI

PODPOR ¥

famemmatv & Obserwowanie v

Posty: 2980 1,8 min obserwujgcyct

FAME MMA

¢ FAME 27: Soldi¢ vs Adamek

& PreZero Arena Gliwice

‘%' 6 wrzesnia 2025 / KUP BILET £J

@ www.ebilet.pl/sport/sporty-walki/ffame-mma

rzy: difel_music, pankubaka + jeszcze &

clashmmacom & Obserwowanie v/

Posty: 4890 321 tys. obserwujgcyct

CLASH MMA
@ clashmmacom - 1 nowych ®
@ CLASH 13 - STRANGERG
"% 27.9.2025
i ENTERIA ARENA, Pardubice
* listky v prodeji @ticketportalcz
@ linktr.ee/clashmma.com i jeszcze 2

vatorzy: slawekwala, clashofthestars + jeszcze 4

Wyslij wiadomo$é

Obs
Obse

rwowani: 283

Wyslij wiadomos¢

Obse

srwowani: 210

4 e

2



ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI

Instagram

Kluczowe obserwacje

Y Fame tgczy storytelling + twarze
zawodnikow - wieksze emocje i
viralowe zasiegi.

Clash skupia sie na stylu
2 eventowym, ale brakuje
personalizacji i budowania historii.

[ Fame wykorzystuje jasny
branding, duze nazwiska i CTA >
wyzsza konwersja.

Rekomendacije dla Clash MMA

2

Pokazac¢ twarze i historie
zawodnikow - teaser'y, krotkie
narracje.

Wiecej reelsow i kulisow -
emocje, treningi, lifestyle.

Wzmochi¢ CTA w bio (,Zobacz kto
zawalczy w Clash 13”).

Zbalansowac¢ estetyke eventowa
z personalnym storytellingiem.



ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI

Youtube

Mimo znacznie mniejszej liczby subskrypcji,
Clash MMA osigga porownywalne lub wyzsze
zasiegi topowych filmow.

Fame MMA ma jednak bardziej rownomierne

zaangazowanie i wiekszg aktywng spotecznosc.

Fame stosuje wtasny uktad strony gtdwnej, z
wyszczegodlnionymi sekcjami: Fame 26
(najnowsza gala), Programy, Relacje, FAME
Podcast.

= s
Ayl

m 2. & 2
" KOTLAR
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ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI
Youtube

Kluczowe obserwacje

Clash ma potencjat viralowy -
topowe filmy oglagdane na poziomie
Fame przy 5x mniejszej bazie
subow.

Fame wygrywa strategig medialng
- traktuje kanat jak serial show
sportowo-celebrycki.

Fame stawia na emocje i show -
widzowie wracajg, bo dostajg
narracje, nie tylko walki.

Rekomendacje dla Clash MMA

2

Wprowadzi¢ cykle narracyjne -
np. "Droga do walki", "Poznaj
zawodnika".

Backstage & vlogi - kulisy,
lifestyle, konflikty, emocje.

Skrocic i zoptymalizowac tytuty
pod SEO & CTR.

Dodac¢ storytelling do highlightow,
by wydtuzy¢ czas oglgdania.



ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI

Youtube

Mimo znacznie mniejszej liczby subskrypcji,
Clash MMA osigga porownywalne lub wyzsze
zasiegi topowych filmow.

Fame MMA ma jednak bardziej rownomierne

zaangazowanie i wiekszg aktywng spotecznosc.

Fame stosuje wtasny uktad strony gtdwnej, z
wyszczegodlnionymi sekcjami: Fame 26
(najnowsza gala), Programy, Relacje, FAME
Podcast.

= s
G

m 2. & 2
" KoTLAR




Facebook: Clash Facebook: FAME MMA

Y
— ticketpartal

ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI

Facebook

FAME stawia na duze nazwiska i jasne
komunikaty ,Kup bilet”, dzieki czemu utrzymuje
uwage i aktywizuje fanéw.

(VODN], axuy
TISKNVA

Clash z kolei czesciej pokazuje samg oprawe gali
i ujecia eventowe, ale mniej buduje relacje i
dyskusje.

Whniosek: Facebook dla Clasha to szansa na
wiekszg interakcje przez prostsze kreacje,
pytania do fanéw i krotkie formy live.
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ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI G

Facebook

Kluczowe obserwacje Rekomendacje dla Clash MMA
Y FAME gra twarzami i emocjami. Feed Y Dwa state formaty: ,Droga do
to mini-historie o ludziach i ich walki” (60-90 s) i ,Backstage 60 s”.
starciach, przy okazji sprzedaje Twarze w centrum, jedna emocja
bilety. na film.
CLASH komunikuje gtdwnie samo Kazdy post z pytaniem/tezg (,Kto
= wydarzenie. Duzo ogtoszen i ujec z & wygrywa i dlaczego?”). Pierwsza

gali, mato ,poznaj zawodnika”. godzina: przypiety komentarz +

szybkie odpowiedzi.
2 Kreacje FAME sg jasne i ,czytelne w

sekunde”. CLASH ma fajny, mroczny 2 Uprosc grafiki: wieksze nazwiska,
klimat, ale bywa mniej czytelnie mniej tekstu. Test A/B: wersja z
mobilnie. CTA vs wersja z pytaniem.




ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI n

Potencjat: Twitch

Kluczowe obserwacje

FAME MMA ma juz mocny start — prawie 100K followerséw. To realna baza fandw, ktérzy
ogladajg transmisje na zywo.

Twitch = naturalne srodowisko mtodszych odbiorcéw (gaming, e-sport, lifestyle), czyli
2 doktadnie target freak fightow.

L Format live'dw FAME (np. konferencje, ,Eliminator”) dobrze pasuje do platformy - dtugie,
angazujgce transmisje, mozliwosc¢ czatu i reakcji w czasie rzeczywistym.

2 Clash nieobecny - luka, ktdrg mozna wypetni¢ stosunkowo szybko i tanim kosztem.
Wystarczy zrecyklingowac juz istniejgcy content live (konferencje, wazenia, kulisy).




ANALIZA DANYCH | KONKURENCJI m

Potencjat: Kick

Kluczowe obserwacje

Y Brak obecnosci zarowno FAME, jak i Clash.

Kick dynamicznie rosnie jako ,alternatywa dla Twitcha” i przycigga mtodszg, bardziej
& ,odjechang” spotecznosc.

2 Daje wiekszy potencjat monetyzacji (lepszy rev share niz Twitch).

2 Dla Clasha - szansa na zbudowanie ,pierwszego-movera” w kategorii freak fightéow na
Kicku. Mozna przejgc¢ przestrzen zanim zrobi to FAME.
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STREAMY (KONFERENCJA / GALA)

DOSWIADCZENIA
ZAKUPOWE |
TRANSMISJE

Przeglad sciezki klienta i
jakosci transmisiji.

Sciezka zakupu
Jak wyglagda proces
rejestracji i ptatnosci.

Problemy
techniczne

Gdzie widzowie
napotykajg bariery?

Spojnosé
brandingu

Czy doswiadczenie jest
konsekwentne wizualnie?

Realizacja
Jak wypadajg ujecia,
realizacja i oprawa?




STREAMY (KONFERENCJA / GALA)

Dlaczego doswiadczenie jest kluczowe?

Od ptynnego procesu zakupu i jakos$ci streamu zalezy nastawienie widza,
jego chec¢ powrotu oraz gotowos¢ do polecania gali innym.

© S S
Pierwszy kontakt Problemy techniczne Jakos¢ realizaciji
Ptynny zakup wptywa na Powodujg frustracje Decyduja o powrotach

pozytywne nastawienie. i obnizajg wartosc. klientdw i rekomendacjach.



DOSWIADCZENIA ZAKUPOWE PPV

Doswiadczenie
uzytkownika Clash PPV

e Zakup

Smartfon, komputer

¢ Ogladanie
Komputer, Telewizor (aplikacja
Playlive)
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2

Sciezka zakupu jest do$¢ intuicyjna,

jednak wymaga sprawnien.

DOSWIADCZENIA ZAKUPOWE PPV

Sciezka zakupu

) 2 clashofthestarstv/#t/ar.  + ()

Formularz rejestracji

Przez powtdrzenie pola email
autouzupetnienie btednie wypetnia
formularz, do tego hasto jest widoczne
bez maskowania.

Ogladanie

Brak informacji w jaki sposdb ogladac na
TV - przydatby sie mini guide,
utatwiajgcy klientom ten proces.

()} 25 clashofthestars.tv/#/w

CLASH

r 'Www.topgear-sports.cz
l alitni vybaveni pro bojové sporty

S PRIVACY
PoOLICY




DOSWIADCZENIA ZAKUPOWE PPV Jok uzyskaé kod ogowania? Kod logowenia

. . : e | —
Niespojny branding E=rd sl

Brak spdjnego brandingu — ,Stream
Online” vs ,Playlive’moze
powodowac konfuzje i frustracje
uzytkownikow.

e Zakup

Podczas zakupu widzimy jedynie
subtelny branding “streamonline”.

plex| e

2 Ogladanie (aplikacjana TV) —

Na fraze “stream online” na 1 miejscu
pojawia sie aplikacja “stremio”...

MEGOGO. TV, Movies, Sports




DOSWIADCZENIA ZAKUPOWE PPV

Kluczowe problemy

O ile zakup jest dosc prosty,
odpalenie gali na TV to wyzwanie.

¢ Player nie dziata w Chrome

Chrome odpowiada za ok 60% rynku
przeglgdarek desktopowych.

2 Nieintuicyjne logowanie
Zamiast skanowania QR telefonem,
wpisujemy kod pilotem na TV.

s Brak contentu

Nie wida¢ wykupionego contentu
+ mylgce info o KSW.

Playlive

Jak uzyskaé kod logowanla?

Kod logowania
® Wejdz na strong pleylive.net/logcode :
- S \ C o )

® Przepisz kod do pola po prawej stronie

1023)

L)
Playlive
Jak uzyskaé kod logowania? Kod logowania
UWAGA! Aby ogladaé KSW wejdz na
kswiv.com/logcode
G) Wejdz na strong playlive.net/logcode

(@) vy wyaENERUS KOD

(3) Praepisz kod do pola po prawej stronle

Playlive

Nie ma co ogladaé (

Zaloguj sig na platformie playlive:net uzywajac komputera‘osobimgp"mb urzgdzenia
mobilnego i zakup dostep do wybranych materiatéw, po-czym neciénij ODSWIEZ, aby
ogladaé w aplikacji na telewizorze.




DOSWIADCZENIA ZAKUPOWE PPV

Ujeciairealizacja

8

2 Zamato kadrow

Mato dywersyfikacji kagtow kamer
zarowno przy zblizeniach jak i szerokich.

2 Ekranwtle

Problemy z ekranem vs ogniskowa
obiektywu - rozpixelowane fragmenty.

s Efektowne ujecia
Ujecia z crane’a swietnie sprawdzg sie w
promo video, pokazujg jakos¢ eventu.
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Porownujemy Clash do FAME z petna
swiadomoscig réznicy w budzetach -
traktujemy to jako wskazanie obszarow,
w ktdorych niewielkim nakltadem mozna

0siggna¢ znaczace efekty.



STREAMY (KONFERENCJA / GALA)

Pierwsze wrazenie
| branding

W FAME od razu na starcie widac¢ twarze gwiazd,
nazwiska zawodnikow i jest zaznaczona godzina
rozpoczecia transmisji. Dodatkowo jest tam
mocno widoczny branding Play Live, aby utatwié
widzom pozniejszy experinence z PPV.

W Clash te elementy sg zastgpione generowang
grafikg Al i brakuje tych wyr6znikéw, co mocno
obniza rozpoznawalnos¢ i zmniejsza potencjat
przywigzania widza.

ALA FAME

Playlive

CRAZY ROBOCOP
". MATERLA » GORAL

27 JUZ 6 WRZESNIA 2025 - OGLADAJ NA

ZYWO

KU
N A

| FAME? |

P TERAZ BILET




STREAMY (KONFERENCJA / GALA)

Prezentacja live
experience

W FAME tto pokazuje faktyczne otoczenie gali,
wida¢ telebimy, scene, co podkresla, ze to
wydarzenie na zywo.

W Clash wszystko jest na petnym ekranie, przez
co troche gubi sie ten klimat live eventu.




STREAMY (KONFERENCJA / GALA)

Elementy
sponsorskie

W FAME widzimy Sciane sponsorskg, dobrze
wyeksponowane logotypy i reklamy, ktére sg
wyswietlane kilkukrotnie podczas transmisiji.

W Clash zamiast tego wprowadzono modut
charytatywny, ktéry ma zdecydowanie mniejszy
potencjat partnerski.

Sponsoring FAME jest bardziej widoczny,
a w Clash branding sponsoréw jest mniej
czytelny i mniej eksponowany.

FORTUNA

" express

ANDRZEJ

CZYZEWSKI

REHABILITACJA POURAZOWA

autoég/ﬂw =

ZAMOW TERAZ

\
| "
PRZEZYJ TO NA ZYWO!

GymBeam

FAME




STREAMY (KONFERENCJA / GALA)

Dodatkowe %
moduly e Z0STALO 30% BILETOW! 5, *

. SEKTORY ZAWODNIKOW

Bannery sponsorskie wyswietlajg sie w FAME " KUPMIEACE NA KINGOOMFAMENMA O
wielokrotnie podczas transmisji, w dosc¢
inwazyjnej formie bannera na dole ekranu.

Taka forma zwieksza spojnosé i jest
zauwazalna dla widza, nie bedac jednoczesnie S N
przeszkodg w ogladaniu. &2, ODBIERZ 15% ZNIZKI Z KODEM 2 W SKLEPIE OVERLORDFIGHT.COM

# DZIK.

POBUDZENIE DOSTEPNE NA WKDZIKPL




STREAMY (KONFERENCJA / GALA)
Lokalizacja i odbior

FAME postawito na duze studio telewizyjne.

Clash wybrat ekskluzywny klub, ktéry jednak nie
byt czytelnie pokazany (zwtaszcza dla widzéw z
Polski), wiec dla widza nieSwiadomego prestiz
miejsca nie byt dostatecznie widoczny.

W FAME byto tez wiecej przestrzeni i lepsze
warunki dla zawodnikow.

W Clash pojawity sie rowniez problemy
techniczne - gtéwnie ze Sciankg, ktéra zostata
zniszczona i czesciowo nie dziatata.

o°°°°°°°o

£
3
]
i

L4

g.’J

FAME




STREAMY (KONFERENCJA / GALA)

Product Placement

Na konferencjach FAME Dzik Energy jest mocno
wyeksponowany — puszki sg ustawione po 2, a
logo widoczne dodatkowo na $ciankach i w
transmisiji.

W Clashu puszki ging w kadrze, a branding
napoju jest stabo widoczny. Lepsze ustawienie
produktow i wieksza ekspozycja logo
pozwolityby wzmocni¢ obecnos¢ Clash Drink w
odbiorze widza.

Potencjat jest duzy, ale potrzeba mocniejszej
integracji produktu z eventem, contentem i
twarzami marki, zeby nap¢j stat sie naturalng
czescig doswiadczenia Clasha — podobnie jak
Dzik w FAME.




STREAMY (KONFERENCJA / GALA)

Podsumowanie wnioskow

8

Kluczowe obserwacje

2 Branding i pierwsze wrazenie - w Y Al §p.onsorskie - w FAME
FAME twarze zawodnikéw, logotypy i widoczna $ciana sponsorow i
godziny startu sg mocno wielokrotnie powtarzalne
wyeksponowane. ekspozycije.

Lokalizacja i setting — FAME stawia na g  Prezentacja “,VG gxperien(.:e -

& przestronne studio z lepszym odbiorem, FAME podkresla, ze. evgnt Jjest na
w Clash wybrany klub nie byt czytelnie zywo, w Clash dominuije fullscreen,
komunikowany. przez co gubi sie klimat live.

2 Product placement - w FAME produkty
sg silnie wyeksponowane, w Clash
puszki i logo znikajg w kadrze.




53

QUICK WINY
Najwazniejsze
usprawnienia

Do wdrozenia szybko

I niskim kosztem,

z bezposrednim wptywem
ha wyzsze zaufanie
widzow, lepszy odbior gali
i wzrost sprzedazy PPV.

@ Strona WWW

Poprawa linkow,
formularzy i wydajnosci
wprost zwigksza zaufanie
i konwersje do PPV.

Streamy

Profesjonalizacja setupu i
ekspozycja sponsorow
podnosi jakos¢ odbioru
oraz wartosc dla
partnerow.

Social Media

Spdjna komunikacja i
aktywnosci w czasie gali
oraz po niej pozwalajg
zwiekszyc¢ sprzedaz PPV.
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Na stronie WWW drobne usprawnienia
mogg zhaczaco zwiekszyc¢ zaufanie
uzytkownikow oraz utatwic im proces
zakupu i zdobywania informaciji.



QUICK WINY: STRONA WWW

Jak oglgdac?

2

Push do pobrania apek

Linki do pobrania z Google Play i App
Store widoczne w nagtéwku strony.

Konsekwentny branding

Branding Playlive obecny w kilku
miejscach - pod pakietem, w sekcji
partner techniczny oraz w stopce.

Obstugiwane Platformy TV

Widoczne loga App Store, Google Play,
Samsung, LG WebOQOS i androidTV
pomagajg w wyborze platformy.

[[[[[[[[[[[[[
POBIERZ PLAYER NA TELEFON

0
59,99 PLN =,

KUP PPV

FAME 27 W JAKOSCI PREMIUM

FAME 27 DOSTEP LIVE

NAGRANIE Z GALI FAME 27 PARTNERZY TECHNICZNI

.
PI rrrrrrrrrrrrrr
aylive

Pobierz aplikacje Playlive na swoje urzadzenie

@& App Store P+ Google Play SAMSUNG @LG o5

androidtv

lub strumieniuj z odtwarzacza

Chromecast
Z\\:] built-in

OGLADAJ NATV



QUICK WINY: STRONA WWW

Fight Card

Rozbudowany fight card to
zrozumienie zawodnikow i bardziej
sportowy charakter wydarzenia.

2 Wiegksze sylwetki

Pokazanie torsu i bardziej szczegdétowej
sylwetki pozwala lepiej oddac charakter
oraz warunki fizyczne zawodnika.

Dane zawodnikow

Wzrost, wiek, waga i zasieg ramion to
informacje, ktére uwiarygodniajg
zestawienie i nadajg mu profesjonalny,
sportowy wydzwiek.

MAIN EVENT / OPEN
ooooooooooooooooo

FIGHT CARD

MMA

Jaroslav Kotlar

Karlos Benda e Saculy

\:f‘\

ROBOCOP
OOOOOOOOOOOO




QUICK WINY: STRONA WWW

Sciezka zakupu

21271900 @® - Al 33%8 2121 POC0@ * Aeal 33%8

()} %5 clashofthestarstv/itiar.  + (9 H ) 25 clashofthestarstv/ft/ar 4

Dobrze zaprojektowana wptywa na
wygode uzytkownika i minimalizuje
ryzyko porzucenia transakcji.

tomasz@switala.com.pl tomasz@switala.com.pl
+SMeShi@Fd+v2-) tomasz@switala.com.pl

2 Spdjnosciprostota
Formularz powinien byc¢ prosty, intuicyjny

i pozbawiony bteddéw. Walidacji powinna
dziata¢ w czasie rzeczywistym.

B & @

1. 2.3 A GG T8 9 O
q W C OIS URN el = =)
a s d - Tsoesisiaal
Wiele opciji ptatnosci et g
Uzytkownicy lubig mie¢ wybor - warto et @eo D @
obstuzy¢ ptatnosci kartg, google pay, i = p
apple pay i dodac popularne bramki

ptatnicze jak GoPay, PayU, ThePay.

il @) v s




QUICK WINY: STRONA WWW sksruoss: (EEEEEEDD CRNEEED © -

Posty: 0 9856 obserwujacych Obserwowani: 2

s L ° ° P
y A clashofthestars
“"\%Q;y-f’ CLASHOFTHESTARS neexistuje, UZ JEN CLASH @clashmmacom

Niepoprawne lub nieaktywne linki \
obnizajg wiarygodnos$¢ strony

i negatywnie wptywajg na zaufanie
uzytkownikow.

2 Social Media SSSEE T .

Playlive Clash of the Stars Player
- ol CLASH=STARS

Linki na obecnej stronie Clash do
Instagrama i Facebooka linkujg do
nieistniejgcych profili, co obniza zaufanie.

s Player

Fame konsekwentnie linkuje do Playlive,
podczas gdy Clash do playera COTS, a
na stronie komunikuje Stream Online.




QUICK WINY: STRONA WWW

Clash Energy

Dedykowana sekcja na stronie
zwieksza ekspozycje marki i
podkresla jej status.

2 Widocznos¢ sponsora

Dodatkowa przestrzen na budowanie
przychodow i wzmocnienie partnerstwa
sponsorskiego.

Monetyzacja i zaangazowanie
Link do oficjalnej strony napoju generuje
ruch, wspiera sprzedaz i tworzy
dodatkowg wartos¢ dla sponsora oraz
organizacji.

UVOLNI
SVOU SiLU

Zadej svUj kod nize a vyhraj
neuveritelné ceny!




QUICK WINY: STRONA WWW

10 68 93 91

Wydajnos¢  Utatwienia  Sprawdzone
er ormance ddddddd "

Obecny wynik performance score sy

jest bardzo niski, co wptywa na

doswiadczenie uzytkownikow. e

s Dlugi czas tadowania e -

Pierwsze treéci pojawiajg sie po ponad “loss Caags
10 sekundach, co moze zniechecac g e T
uzytkownikow i zwigkszac¢ wspoétczynnik i g
odrzucen.

¢ Blokujace skrypty

Zbyt dtugi czas blokowania (ponad 1300
ms) spowalnia interakcje i obniza

ptynnosc¢ dziatania strony.
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Drobne, ale kluczowe usprawnienia w
obszarze konferenciji, i transmisji PPV
mogag znaczgco podnies¢ profesjonalizm
wydarzenia, wzmochi¢ wizerunek marki
oraz zwiekszyc¢ wartosc¢ dla sponsorow
jak i widzow.



8

-4

QUICK WINY: TRANSMISJA FREE (YOUTUBE)

Zwiekszenie konwersji do PPV

Wezwanie do PPV

Stale widoczny licznik do korica
darmowej transmisji i CTA “Kup PPV +
link”.

Teasery walk

Klipy nieskonczonych star¢ w slow-mo:
zawodnicy zapowiadajg dalszg akcje
dostepng tylko w PPV.

Polski Komentarz

Staty badge w rogu ekranu informujgcy
o polskim komentarzu w PPV,

2

Dostawa jedzenia

QR ze znizkg na dostawy jedzenia u
partnera, np 10% znizki na wszystkie
zamowienia uber eats z kodem
CLASH.

Ekskluzywnos¢ PPV

Pokazanie w darmowej czesci, ze
PPV zawiera dodatkowe ujecia i
unikalne momenty, niedostepne
nigdzie indziej.



QUICK WINY: KONFERENCJA / GALA (STREAM)
Setup transmisji PPV

s Profesjonalizacja
Eliminacja detali wygladajgcych
nieprofesjonalnie jak ekran o niskiej
rozdzielczosci, widoczne sruby, tgczenia.

2 Nadzor
Wykorzystanie przerw sponsorskich na
fine-tuning sceny (ekran / scianka /
ustawienie puszek).

Te zmiany mozna osiggnac niewielkim naktadem finansowym, przy dobrej organizacji, a beda
miaty znaczacy wptyw na odbidr jakosciowy.




QUICK WINY: KONFERENCJA / GALA (STREAM)

Kluczowe rekomendacje

Rekomendacje dla Clash MMA

8

Wzmochié¢ branding startowy - twarze

Rozwing¢ ekspozycje sponsorow —

& zawodnikéw, nazwiska, godziny sciana sponsorskg, powtarzalne wejscia
rozpoczecia. banerdw i paneli video.
Poprawié setting i oprawe wizualna - Podiwesiic live experience - .

2 bardziej czytelne lokalizacje, przestrzef; pokazywac sceng, widownig, telebimy,
dla zawannikow. aby budowac klimat wydarzenia.

2 Zoptymalizowaé product placement — Reklamowe przerywniki traktowac jako

ustawienie puszek i logo w widocznym
miejscu, integracja napoju z eventem i
zawodnikami.

szanse: ekspozycja sponsorow + czas
organizacyjny ($cianka, utozenie
puszek).
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Spojna i dobrze zaplanowana
komunikacja w social mediach pozwala
zhaczgco zwiekszy¢ zasiegi, wzmochic
rozpoznawalnos¢ marki oraz skuteczniej
kierowac ruch i uwage uzytkownikow

w strone zakupu PPV.



QUICK WINY: SOCIAL MEDIA

Rekomendacja:
Unifikacja

2

Ujednolicenie komunikacji

We wszystkich materiatach i kanatach
(konferencje, social media, strona WWW,
grafiki, transmisje) stosowac spojne
nazewnictwo wydarzen, konferencji i gali.

Zasady

Jedna forma zapisu: ,,CLASH Konferencja
#x”, ,CLASH Gala #x”), standaryzacja
hashtagow (#ClashKonferencja,
#ClashFightNight).

Grupy

o

L

e

Strony

0 Q. clash mma

MMAPUNCH - WSZYSTKO O MMA!
Prywatna - 1,8 tys. cztonkdw - 2 posty dziennie
UDOSTEPNIAJCIE POSTY O MMA!

Dotacz

Clash MMA - FANS

publiczna - 3,1 tys. cztonkéw - 3 posty dziennie

VSe o Clash of the Stars a dalSich vécech kolem této organizace. Fungujeme zde
bez cenzury a bez néjakych dalSich zbytecnych pravidel

Dotacz

CLASH mma
publiczna - 16 cztonkdw - 2 posty rocznie

top editing

Dotacz

Zobacz wszystkie

CLASH MMA BSA

Klub sportowy - Umiarkowane ceny - Zamknigte teraz - 415
obserwujgcych - 2 posty w ciggu ostatnich 2 tygodni

animations , initiations , club , stages , cours de combat libre mma pancrace
et sol loisir

Obserwuj

Buddy MMA Clash - BMC
Sport i rekreacja - Jeszcze nie oceniono (1 opinia) - Industriestrasse

= : Obserwuj
15, St. Gallen, Szwajcaria - 345 obserwujgcych

Na Faceebooku na fraze ‘clash mma'’ oficjalna strona nie pojawia sie w wynikach.



QUICK WINY: SOCIAL MEDIA

Rekomendowane aktywnosci
bezposrednio po konferencji

2 CTA odrazu po konferencji

Kierowanie ruchu na strone PPV (np.
,Zobacz catos¢ na zywo — kup dostep”.

2 Budowanie relacji

Krotkie odcinki ,,od kuchni” pokazujgce
zawodnikéow w ich w naturalnym otoczeniu.

e Zasiegi
Wigczenie influencerdw i zawodnikéw do
repostéw, by multiplikowac zasieg.




QUICK WINY: SOCIAL MEDIA

Rekomendacja:
Social Companion

2 Wyniki walk
Szybkie, czytelne grafiki ,WINNER",
LFINALIST”, ,NEXT ROUND”, publikowane
tuz po werdykcie.

2 Tournament vs. pozostate

Osobny branding, zeby tatwo odréznic¢
walki w drabince turniejowej.

¢ Countdown do gali
Posty w stylu: ,To juz za 3 dni!”, ,To juz
jutro!”, ,To juz dzis!”, 20;00, Kup PPV.

FAME 26: 6OLD OBE JA7YSZ
JUZTYLKOW PPY

HUP FPY NA FAMEMMATY

C0 CZEKAWAS
JUZ DZISIAJ?




CL\SH
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Next Steps

W oparciu o wyniki
warsztatu i analizy
North Stars

i~ 3 Miesigce

« Strategia Social Media

e PPV Lab (www)

* Awarness marki Clash Energy
o System raportowania

= 6 Miesiecy
» Sprzedaz Clash Energy
e Sponsorzy

12 Miesiecy
02 Arena
Rozbudowa Pure Staff

Ultrace Car Event
Przygotowanie do sell-outa




NEXT STEPS: 3 MIESIACE

PPV Lab - Korpo site £1J 2K PLN
Pure Stuff - Korpo site £ID 2K PLN

Clash Energy - website £ID 30K PLN
Brandbook + KV Framework CEE0 6K PLN
Finance App 20K PLN




NEXT STEPS: 6 MIESIECY

8

Oferta Sponsorska TBA
Strategia Social Media TBA

Audyt implementacji analityki €113 TBA




NEXT STEPS: 12 MIESIECY

Rozbudowa Pure Stuffa 10 IS TBA

Merch 29 TBA
Ring Girls TBA
Ultrace Www TBA

Przygot. spotki do sprzedazy TBA
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7 Form rozliczen do
wyboru

Od Time vs Material, przez
retainer fee, az do equity
sharing.

Retainer (FTE)

Retainer +
Produkcja

Pakiety godzinowe

Hybryda

Equity
(udziat w biznesie)

Abonament na
kompetencje

Reverse Equity




BUSINESS MODELS

Model 1: Retainer (FTE)

8

e Opis 2 Cootrzymujecie
W ramach statej optaty miesiecznej zapewniamy gwarantowang dostepnos¢ dwoch partneréw
Wam dostepnos$¢ naszego czasu i wiedzy w Borneo, regularne spotkania i biezgce
trybie ciggtym - spotkania, konsultacje doradztwo strategiczno-biznesowe.
strategiczne, analizy, doradztwo, biezgce
wsparcie. 2 Zakres
" - 25% FTE Stawka (40h/mies.) + 25% FTE Tomka
2 Relacja do produktow (40h/mies.) = tacznie 80 godzin pracy
Retainer Fee obejmuje wytgcznie doradztwo i miesiecznie.
wsparcie, produkty wyceniane osobno w T&M,
jak do tej pory. [l Koszt

Stawka 5 600 USD miesiecznie
a

70 USD/h (znizka 30% wzgledem T&M).




8

2

BUSINESS MODELS

Model 2: Retainer + Produkcja

Opis
Potgczenie statego wsparcia i realizacji
produktow.

Relacja do produktow

produkty w T&M z obnizkg 20%
(czyli 80 USD/h).

Stawka

70 USD/h dla retainer (40h) + 100 USD/h dla
produktow.

2

Co otrzymujecie

Statg obecnosc¢ Borneo w Waszych procesach +
szybkag sciezke realizacji produktow.

Zakres

40 godzin doradztwa/miesigc w modelu retainer
+ produkcja (strony, aplikacje, kampanie)
realizowana w T&M.

Koszt

2 800 USD miesiecznie za retainer + dodatkowo
rozliczenie za produkty w T&M.
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BUSINESS MODELS

Model 3: Pakiety godzinowe

2

Opis

Clash wykupuje pakiet godzin miesigecznie,
ktére mozecie wykorzysta¢ na dowolne
dziatania: doradztwo, produkcje, spotkania,
wsparcie strategiczne i operacyjne.

Relacja do produktow

pakiet obejmuje doradztwo i wsparcie, a
produkty rozliczane sg w T&M ze znizkg 20%.

Stawka
85 USD/h (znizka 15% wzgledem T&M).

2

&

2

Co otrzymujecie

elastyczny budzet godzin, rozliczany raportem
miesiecznym. Niewykorzystane godziny
przechodzg na kolejny miesigc w maks. 20%.

Zakres
100h/miesigc.

Koszt
8 500 USD miesiecznie.
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BUSINESS MODELS

Model 4: Hybrydowy (Fee + Success Fee)

2

Opis
Nizsza stata optata miesieczna, uzupetniona
premig zalezng od wynikéw biznesowych Clash.

Relacja do produktow

produkty rozliczane osobno w T&M, z
mozliwoscig obnizenia stawki 0 20%.

Stawka bazowa
2 800 USD/miesigc.

2

Co otrzymujecie

zaangazowanie Borneo w codziennym wsparciu
+ petne zgranie interesow — zarabiamy, gdy Wy
zarabiacie.

Zakres
40h/miesigc pracy (70 USD/h).

Success fee

e 2% od wzrostu sprzedazy PPV powyzej
ustalonego baseline ($rednia: 100 000 PPV)

e 0,01 USD od kazdej puszki Clash Energy
powyzej ustalonego targetu (150 000/mies.)
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BUSINESS MODELS

Model 5: Equity (udziat w biznhesie)

Czes¢ stata (gotowka)
Tak jak w Modelu 1 (retainer FTE): 80h/mies. = 5

600 USD/mies. (stawka 70 USD/h) jako biezgce
wynagrodzenie za doradztwo i wsparcie.

Czes¢ zmienna (equity)

e Zamiast gotdwkowego rozliczania za
produkty — Borneo obejmuje udziaty w
projekcie (np. Clash Energy albo Ultrace).

o Wartos¢ pracy nad produktami (wyceniana
wg 100 USD/h lub ryczatt) zamieniana jest na
equity.

2

Co otrzymujecie

o State, przewidywalne doradztwo (jak w
Modelu 1).

« Silnie zmotywowanego partnera przy
rozwoju wybranych produktéw — Borneo
Lrosnie” razem z projektem, bo czes¢
wynagrodzenia to udziaty.

Co otrzymujemy my
» Biezacy cash flow na dziatalnosgé.

» Dlugoterminowy upside z udziatéw w
przedsiewzieciach Clash.
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BUSINESS MODELS

Model 6: Abonament ha kompetencje

Opis L
Borneo petni role zewnetrznego dziatu strategii,
marketingu i technologii dla Clash.

Relacja do produktow

produkty wyceniane osobno w T&M (z opcja -3
obnizenia stawki do 80 USD/h).

Stawka
70 USD/h.

Koszt
2 800 USD miesiecznie.

Co otrzymujecie

state wsparcie na poziomie zarzagdczym i
operacyjnym, zorganizowane procesy i szybkie
reagowanie.

Zakres

e 2 warsztaty rocznie,

 1raport strategiczny,

» dostepnos¢ 10h tygodniowo (tgcznie 40h/
miesigc),

» konsultacje ad hoc.
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BUSINESS MODELS

Model 7: Clash jako udziatowiec Borneof:!

Opis L
Clash obejmuje udziaty w Borneo, zapewniajac
cash flow na nasze dziatania, a jednoczesnie

korzysta z naszego zespotu jak z wtasnego
zasobu.

Relacja do produktow

wszystkie produkty realizowane w ramach
wspotpracy udziatowej, bez osobnych wycen.

Rozliczenie

ustalone finansowanie miesieczne (cash flow),
Zzamienione na udziat w kapitale Borneo.

Co otrzymujecie

dtugoterminowe strategiczne partnerstwo, bez
limitu godzin - traktujemy Wasz rozwdj jak
wiasny.

Zakres

Borneo staje sie ,hubem ustugowym” dla Clash i
Waszych partneréow — nasze kompetencje
mozecie oferowac takze dalej (np. partnerom
biznesowym, sponsorom).






